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99 Badanie strategii reklamowej

Metodologia

W analizie uwzgledniono reklamy opublikowane na platformach Meta (Audience Network, Facebook,

Instagram i Messenger) miedzy 2024-10-01 a 2024-12-31, ktdére zostaty wyswietlone przez odbiorcow
w nastepujacych krajach: PL.

Kazda z reklam mogta by¢ emitowana na kilku platformach jednoczesnie i zawiera¢ kilka
rodzajéw multimediéw (grafika, tekst, wideo).
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99 Badanie strategii reklamowej

Gtowne wnioski i obserwacje

Podsumowujgc dziatania reklamowe bankéw na platformach Meta w czwartym kwartale 2024 roku:

BNP Paribas Bank Polska opublikowat 72 reklamy, osiggajac sredni zasigg 311 000 odbiorcow. Ich reklamy kierowano gtéwnie do grup liczagcych od 100 001 do
1 000 000 odbiorcéw. Uzywali gtdwnie grafik oraz Facebooka i Instagrama jako platform. Najwiekszy zasieg osiggnety reklamy promujace zrownowazong
bankowos¢, ktére byty graficzne i skupity sie na przekazie odpowiedzialnosci spoteczne;j.

Santander Bank Polska wydat 63 reklamy, Srednio docierajac do 248 000 odbiorcow. Kampanie koncentrowaty sie na grupach liczacych do 1 000 000
odbiorcow. W reklamach dominowaty grafiki i wideo, a preferowanymi platformami byty Facebook i Instagram. Najwigkszy zasieg osiggnety reklamy
produktéw oszczednosciowych, ktére wykorzystaty atrakcyjne wizualizacje i jasny, prosty przekaz.

ING Polska opublikowat 54 reklamy z przecietnym zasiegiem 201 000 odbiorcéw, skupiajgc sie na grupach o sredniej wielkosci. W ich reklamach dominowaty
grafiki, a gtéwne platformy to Facebook i Instagram. Najbardziej zasiegowe byty reklamy promujgce nowe technologie bankowe, wykorzystujgce infografiki i

prosty jezyk.

PKO Bank Polski wydat 60 reklam z najwigkszym srednim zasiggiem 511 221 odbiorcéw, docierajgc gtdwnie do duzych grup. Preferowali wideo i Facebook, co
znalazto odzwierciedlenie w charakterystyce reklam z najwiekszym zasiegiem, koncentrujgcych sie na nowoczesnosci i innowacjach w ustugach bankowych

mBank Polska zrealizowat 78 reklam, srednio docierajgc do 156 000 odbiorcow. Skupili sie gtdwnie na mniejszych grupach odbiorcow. Korzystali gtownie z
grafik na Instagramie. Reklamy o najwiekszym zasiegu koncentrowaty sie na promocjach kart kredytowych, z elementami animac;ji i prostym przekazem
korzysci.

Alior Bank SA opublikowat 48 reklam, osiggajgc sredni zasieg 118 000 odbiorcow, z naciskiem na grupy odbiorcéw do 1 000 000 osdb. Uzywali grafik i wideo na
Facebooku i Instagramie. Najbardziej zasiegowe byty reklamy pozyczek gotéwkowych, ktére wyrdzniaty sie zywymi kolorami i krétkimi, angazujgcymi hastami.

Bank Pekao S.A. wyemitowat 756 reklam z przecietnym zasiegiem 195 000 odbiorcéw, réwniez skupiajgc sie na duzych grupach odbiorcéw. Najczesciej
stosowali grafiki na Facebooku i Instagramie. Reklamy o najwiekszym zasiegu dotyczyty korzysci kont oszczednosciowych, charakteryzujgcych sie prostotg i
jasnoscig przekazu.

Podsumowujgc, obserwacja dziatania reklamowego réznych bankéw w okresie tym wskazuje na ich zréznicowane strategie w zakresie zasiegu,
wykorzystania platform oraz formatéw multimediow.
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99 Badanie strategii reklamowej

Liczba i Sredni zasieg reklam

W analizowanym okresie od 1 pazdziernika do 31 grudnia 2024 roku, Bank Pekao S.A. opublikowat najwiekszg liczbe reklam w mediach
spotecznosciowych, wynoszgca 756.

Z kolei PKO Bank Polski osiggnat najwyzszy sredni zasieg reklam, ktéry wynidst 511 221 odbiorcéw.

Pozostate banki, takie jak mBank Polska i ING Polska, rowniez wykazaty sie znaczng aktywnosciag reklamowag, jednak ich liczba reklam i Sredni
zasieg byly nizsze w poréwnaniu do lideréw w tych kategoriach.

Analiza wykazata, ze strategia Banku Pekao S.A. koncentrowata sie na intensywnej kampanii reklamowej, podczas gdy PKO Bank Polski
skupit sie na osiggnieciu szerokiego zasiegu odbiorcow.

Te réznice w podejsciu do kampanii reklamowych mogag wynika¢ z odmiennych celéw marketingowych i strategii komunikacyjnych
poszczegolnych bankdw.

Dane te mogg by¢ uzyteczne dla dalszych analiz efektywnosci kampanii reklamowych w sektorze bankowym.

N
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Liczba aktywnych reklam
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99 Badanie strategii reklamowej

Rozktad zasiegow reklam

W okresie od 1 pazdziernika do 31 grudnia 2024 roku, r6zne banki w Polsce stosowaty rozne strategie reklamowe na platformie Meta,
probujac dotrze¢ do zréznicowanych grup odbiorcow.

Alior Bank SA koncentrowat sie gtéwnie na grupie odbiorcow w przedziale od 100 001 do 1 000 000, co stanowito 57% ich reklam, podczas gdy
Bank Pekao S.A. w tym samym przedziale miat 42% reklam, a takze 4% reklam skierowanych do ponad 1 000 000 odbiorcéw.

BNP Paribas Bank Polska i mBank Polska skupiaty sie na mniejszych przedziatach, z 38% i 41% reklam odpowiednio w przedziale od 10 001
do 100 000 odbiorcow.

PKO Bank Polski skoncentrowat sie gtéwnie na przedziale od 10 001 do 100 000 odbiorcéw, co stanowito 49% ich reklam, a takze 12% reklam
skierowanych do ponad 1 000 000 odbiorcéw.

Santander Bank Polska wykazat zrbwnowazone podejscie, z 35% reklam w przedziale od 100 001 do 1 000 000 odbiorcow i 28% w przedziale
od 10 001 do 100 000 odbiorcéw.

ING Polska z kolei rozdzielit swoje reklamy bardziej rwnomiernie pomiedzy rézne przedziaty, z 33% reklam w przedziale od 10 001 do 100
000 odbiorcéw i 21% w przedziale od 100 001 do 1 000 000 odbiorcéw.

Ogdlnie rzecz biorgc, banki réznity sie w swoich strategiach, przy czym niektére koncentrowaty sie na wiekszych grupach odbiorcéw, podczas
gdy inne kierowaty swoje reklamy do bardziej specyficznych segmentéw rynku.
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Rozktad zasiegu reklam
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Rozktad zasiegu reklam: BNP Paribas Bank Polska
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Rozktad zasiegu reklam: Santander Bank Polska
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Rozktad zasiegu reklam: ING Polska
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Rozktad zasiegu reklam: PKO Bank Polski
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Rozktad zasiegu reklam: mBank Polska
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Rozktad zasiegu reklam: Alior Bank SA
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Rozktad zasiegu reklam: Bank Pekao S.A.

1) do 1 000 odbiorcow

2) 1001 - 10 000 odbiorcéw

3) 10 001 - 100 000 odbiorcéw

4) 100 001 - 1 000 000 odbiorcéw

5) ponad 1 000 000 odbiorcow

0 25 50 75 100 125 150 175 200 225 250 275 300 325 350

sotrendey

T T~


https://www.google.com/url?q=
https://www.google.com/url?q=
https://www.google.com/url?q=
https://www.google.com/url?q=
https://www.google.com/url?q=
https://www.google.com/url?q=
https://www.google.com/url?q=
https://www.google.com/url?q=

Estymowany budzet

Strona

Bank Pekao S.A.
ING Polska
PKO Bank Polski

mBank Polska
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BNP Paribas Bank ...

Alior Bank SA

Liczba reklam

756
486
188
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266
411
133
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Laczna minimalna liczba
wyswietlen* ~

172 480 539
159 741 375
96 109 633
95204 688
60 829 074
35141794
24 591 804

Estymowana
czestotliwosé**

7,52
6,96
4,19
4,15
2,65
1,53
1,07

$redni CPM

3,54 zi

Estymowany
budzet***

609 971 zt
564 919 zt
339 888 zt
336 688 zt
215120 zt
124 278 zt
86 968 zt

* Laczna minimalna liczba wyswietlen: szacowana jest na podstawie zasiegu reklam publikowanego przez firme Meta. Rzeczywista liczba wyswietlen moze sie istotnie réznic.

** Estymowana czestotliwo$é: szacowana na podstawie tgcznej minimalnej liczby wyswietlen i wielkos$ci grupy docelowej. Rzeczywista czestotliwos¢ moze sig istotnie réznié.

*** Estymowany budzet: szacowany jest na podstawie $redniego kosztu 1 000 wyswietlen dla danej branzy (CPM) estymowanego przez firme Sotrender na podstawie danych z systemu Sotrender
Ads. Estymacja nie bierze pod uwage celéw reklam i ich targetowania. Rzeczywisty budzet moze sie istotnie rézni¢.
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Platformy

W analizowanym okresie od 1 pazdziernika do 31 grudnia 2024 roku, rézne banki w Polsce wykorzystywaty platformy Meta w réznym stopniu
do dziatan reklamowych.

Najwiekszg liczbe reklam opublikowat Bank Pekao S.A., jednak to mBank Polska wyrdzniat sie najwiekszym odsetkiem reklam na Facebooku,
osiggajac 97,17% swoich dziatan reklamowych na tej platformie.

PKO Bank Polski skoncentrowat sie na Instagramie, gdzie az 95,74% jego reklam byto wyswietlanych.

Santander Bank Polska réwniez intensywnie korzystat z Facebooka, gdzie umiescit 87,97% swoich reklam.

Z kolei Alior Bank SA i Bank Pekao S.A. nie wykorzystywaty Audience Network w ogéle, co odrézniato je od innych bankdw.
mBank Polska wyrdzniat sie takze znaczgcym wykorzystaniem Messengera, gdzie umiescit 50,55% swoich reklam.

Podsumowujgc, kazdy z bankdéw miat swojg unikalng strategie wykorzystania platform Meta, co wskazuje na r6znorodnosé¢ podejs¢ do dziatan
reklamowych w mediach spotecznosciowych.

N
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Platformy
P Audience Network |l Facebook [ Instagram [ Messenger
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Reklamy mogty by¢ emitowane na kilku platformach jednoczesnie. Nie nalezy sumowac wartosci.
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Multimedia

W okresie od 1 pazdziernika do 31 grudnia 2024 roku, analizowane banki w Polsce wykazywaty réznorodne podejscie do wykorzystania
multimediow w swoich reklamach na platformie Meta.

Najczesciej wykorzystywanym medium byta grafika, co potwierdzato wysokie odsetki reklam z grafikg dla wszystkich bankow, z najwyzszym
udziatem w przypadku ING Polska (85%) oraz BNP Paribas Bank Polska (83%).

Wideo réowniez byto popularnym medium, z odsetkiem reklam wideo siegajgcym 42% w przypadku Bank Pekao S.A., co byto najwyzszym
wynikiem w tej kategorii.

Tekst jako samodzielne medium byt stosowany sporadycznie, co odzwierciedlaty niskie odsetki, a w przypadku niektérych bankéw, takich jak
Alior Bank SA, mBank Polska oraz PKO Bank Polski, nie odnotowano zadnych reklam wytgcznie tekstowych.

Warto zauwazy¢, ze mBank Polska miat najwiekszg liczbe reklam z grafikg, co mogto wskazywac na ich strategie marketingowa
skoncentrowang na wizualnym przekazie.

Ogdlnie rzecz biorgc, banki preferowaty bardziej angazujgce formy multimediow, takie jak grafika i wideo, co mogto wynikac z ich
skutecznosci w przycigganiu uwagi uzytkownikéw na platformach spotecznosciowych.
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Reklamy mogty zawierac kilka rodzajéw multimediéw. Nie nalezy sumowac wartosci.
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Odbiorcy reklam wedtug pfici
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99 Badanie strategii reklamowej

Reklamy o najwyzszym zasiegu

Podsumowujac, reklamy najwiekszych bankéw w Polsce, opublikowane na platformach firmy Meta w czwartym kwartale 2024 roku, réznity
sie pod wzgledem tematyki, formy i grupy docelowej.

BNP Paribas Bank Polska koncentrowat sie na kredytach gotéwkowych i dziatalnosci charytatywnej, uzywajgc dynamicznych grafik i wideo, a
jezyk reklam byt przyjazny i zachecajacy.

Santander Bank Polska promowat ubezpieczenia i wsparcie dla przedsiebiorcow, wykorzystujgc kolorowe i humorystyczne grafiki oraz prosty,
bezposredni jezyk.

ING Polska skupit sie na ofercie oszczednosciowej, uzywajgc prostego jezyka i roznorodnych formatéw multimedialnych, takich jak grafiki i
wideo.

PKO Bank Polski promowat oszczedzanie i korzysci finansowe, stosujgc dynamiczne wideo i prosty, bezposredni jezyk.
mBank Polska koncentrowat sie na specjalnych ofertach i produktach finansowych, uzywajgc przyjaznego jezyka i kolorowych grafik.

Alior Bank SA promowat zaréwno oferty flnansowe, jak i interaktywne doswiadczenia, stosujgc profesjonalny jezyk i réznorodne formaty
reklam.

Bank Pekao S.A. promowat pozyczki konsumenckie i Konto Biznes z Zubrem, uzywajgc zywych koloréw i dynamicznych wideo.

Odbiorcy reklam byli zréznicowani pod wzgledem ptci i wieku, obejmujgc szerokie spektrum demograficzne, co wskazuje na uniwersalnosc
przekazu i szerokie targetowanie.
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Strona
Okres emis;ji
Platformy
Media
Pteé odbiorcow

Wiek odbiorcow

Podglad

Tresé

Link

Zasieg v

PKO Bank Polski

10.10.2024-11.11.2024

Audience Network, Facebook, Instagram

Wideo

Wszystkie

18-65

(&

Bk Pk

Oszczedzaj przy okazji. W PKO Banku Polskim

Twoje potrzeby sa na pierwszym planie.

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1242724216740857

10021127
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*""":Reklamy 0 najwigkszym zasiggu

PKO Bank Polski

10.10.2024-11.11.2024

Audience Network, Facebook, Instagram

Wideo

Wszystkie

18-65

Oszczedzaj przy okazji. W PKO Banku Polskim
Twoje potrzeby sg na pierwszym planie.

https://www.facebook.com/ads/library/?

id=8649672221778055

9325406

ING Polska

25.12.2024 -

Facebook, Instagram

Grafika + Wideo

Wszystkie

18-65

(@ ING. Twdj asystent

Z apkg Moje ING

o 7 %

na koncie oszczednosciowym

v
v

i 8.

Biata godzinaw Paryzu "l I? Oszczedzajnato, co
daje Cirados$¢. Azdo 7% nakoncie
oszczednosciowym w ING. Otwérz konto onlinei
zaplanuj swoja biatg godzing juz dzis!

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1694983557734319

8547383

ING Polska

04.10.2024-08.11.2024

Facebook, Instagram

Grafika + Wideo

Wszystkie

18-65

Z apkg Moje ING

L@ ING. Twaj asystent

o na koncie
do /0 oszczednosciowym

Zatéz online

7% to oprocentowanie zmienne, obliczane w skali roku. Dotyczy Otwartego Konta
Oszezednosciowego w PLN zaktadanego w ramach oferty specjalnej ,Bonus na start”
w ING Banku $lgskim. Obowiqzuje dia kwot ponizej 100 tys. 2t przez 3 miesiqce od
zafozenia tego konta i za spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych w regulaminie.
Po 3 miesiqcach dla tego konta obowigzywac bedzie oprocentowanie standardowe.
Zapoznaj sie  regulaminem tej oferty specjalnej dostepnym w naszych placowkach
oraz na www.ing.pl. Moje ING to nazwa handlowa ustugi bankowosci elektronicznej ING
Banku $lgskiego, a aplikacja Moje ING - jest Jej wersjq na urzqdzenia mobilne.

Kiedy startowac z oszczgdzaniem? « « Najlepiej
teraz! Bo teraz w ING Banku Slaskim w ofercie
specjalnej "Bonus na start" mozesz zyskac¢ wiecej z
apka Moje ING. @ & Sprawdz warunkiiskorzystaj!

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1077827863972907

8528081

PKO Bank Polski

23.12.2024-04.01.2025

Audience Network, Facebook, Instagram

Wideo

Wszystkie

18-64

Niech magia trwa nie tylko od $wigta!

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1115607213129375

8475470
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*’"":Reklamy o najwiekszym zasiegu:BNP Paribas Bank Polska

Okres emisji 18.10.2024-18.11.2024
PIatformy Facebook, Instagram
Media Grafika
Pleé odbiorcow Wszystkie
Wiek odbiorcow 18-65
Podglad
Na mniejsze
i wieksz
i
Tresé [T Nauka nowego to dobra decyzja, ale czesto
wigze sie z wydatkami. Dlatego sprawdz nasz
kredyt gotéwkowy Pierwsza Pozyczka (RRSO
11 19%) be7z nrowiziii miei 7 aérki
Link https://www.facebook.com/ads/library/?
id=425831253868863
Zasieg v 1975210

18.10.2024-18.11.2024
Facebook, Instagram
Wideo
Wszystkie

18-65

. Kredyt
Jotowkowy
RRSO%11,19%

v /,ﬂerwsﬁ)igczki

RRSO 11,19%

1)

@ Poznawanie $wiata to dobra decyzja. Dlatego
wspieramy marzenia
o podrézach bliskich i dalekich. Z kredytem

aotéwkowvm (RRSO 11 19%) tatwiei nrzeidzies7

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=915752073734061

1660586

10.12.2024-23.12.2024
Facebook, Instagram
Wideo
Wszystkie

20-65

Swieta to magiczny czas, w ktérym nikt nie
powinien by¢ pozostawiony sam sobie. Wtasnie
dlatego juz od 7 lat wspieramy Szlachetng Paczke!

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=606151178605145

1581943

10.12.2024-23.12.2024
Facebook, Instagram
Wideo
Wszystkie

20-65

Nasze Wolontariuszkii Wolontariusze tworza
najwiekszy wolontariat pracowniczy Szlachetnej
Paczkil @ Ale aby te Swieta byty jeszcze bardziej

wviatkowe notrzehuiiemv Twoieinomocv = &

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=509525958805064

1427971

18.10.2024-18.11.2024

Facebook, Instagram

Grafika

Wszystkie

18-65

X Wspieramy marzenia o podrézach bliskich i
dalekich, bo poznawanie $wiata to dobra decyzja!
Skorzystaj z naszego kredytu gotéwkowego
Pierws7za Po7vezka (RRSO 11 19%) hez nrowiziii

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=993662995781470

1188872
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*""":Reklamy 0 najwiekszym zasiegu:Santander Bank Polska

Okres emisji 02.12.2024-23.12.2024
PIatformy Audience Network, Facebook, Instagram
Media Grafika
Pleé odbiorcow Wszystkie
Wiek odbiorcow 18-65
Podglad
Ubezpieczenie na.zycie i zdrowie?
Tresé Gdzie bezpieczne finanse, tam i... ubezpieczeniana
zycie! W naszej apce masz to wszystko w jednym
miejscu. Dostosujodpowiednig oferte
tiheznieczeniainonstaw na dadatkowa ochrone
Link https://www.facebook.com/ads/library/?
id=499391079201656
Zasieg v 3552978

07.11.2024-31.12.2024

Facebook, Instagram

Wideo

Wszystkie

26-59

W Santander rozumiemy przedsiebiorcow i wiemy,
jak wiele wysitku wymaga prowadzenie wtasnej
firmy. Mamy konto firmowe oraz narzedzia, ktére
nomaaaia nrowadzié hiznes

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=575161278265040

2850952

12.12.2024-23.12.2024

Audience Network, Facebook, Instagram

Grafika

Wszystkie

18-65

Ubezpieczenie podrozy?

Wybierasz sie w podroz i szukasz dodatkowej
ochrony? Spakowali$my ja do naszej apki. Teraz
bezpieczne finanseiubezpieczenie podrdézne
mas7 w iednvm mieiscti Dostosui adnowiednia

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=932491658402125

2596817

05.11.2024-28.11.2024
Facebook
Grafika
Wszystkie

20-44

Hair czy hare?

Nie improwizuj, po prostu ucz sig jezyka
na bezptatnych szkoleniach z Santander

]

JFatszywiprzyjaciele” w jezyku? Zamiast pomagac,
robig psikusy! &' Kto z Was zna takie stdwka, ktore
brzmigpodobnie, ale znacza cos$ zupetnieinnego?

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=987294296771511

2030928

02.12.2024-13.12.2024

Audience Network, Facebook, Instagram

Grafika

Wszystkie

18-65

Ubezpieczenie podrozy?

Wybierasz sie w podroz i szukasz dodatkowej
ochrony? Spakowali$my jg do naszej apki. Teraz
bezpieczne finanse i ubezpieczenie podrézne
mas7 w iednvm mieiscti Dostosii adnowiednia

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=901248041985801

1881121
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f"'IRekIamy o najwiekszym zasigegu:ING Polska

Okres emisji 25.12.2024 -
Platformy Facebook, Instagram
Media Grafika + Wideo
Pteé odbiorcow Wszystkie
Wiek odbiorcow 18-65
Podglad
[ 6. Twej asystent
Z apkg Moje ING
do ; /O
na koncie oszczedno$ciowym
E o
Tresé Biata godzinaw Paryzu ")l I? Oszczedzajnato, co
daje Cirados$¢. Az do 7% nakoncie
oszczednosciowym w ING. Otw6rz konto onlinei
7anlanui swaia hiata aodzine inz dzigl
Link https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1694983557734319
Zasieg ~ 8547383

04.10.2024-08.11.2024

Facebook, Instagram

Grafika + Wideo

Wszystkie

18-65

Z apkg Moje ING

do 0/

ING. Twoj asystent

na koncie
oszczednosciowym

Zatéz online

Kiedy startowac z oszczedzaniem? « ¢ Najlepiej
teraz! Bo teraz w ING Banku Slagskim w ofercie
specjalnej "Bonus na start" mozesz zyskac¢ wigcej z
ankaMoie ING B & Snrawd? warunkii skorzvstail

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1077827863972907

8528081

03.10.2024-08.11.2024

Facebook, Instagram

Grafika

Wszystkie

18-65

Z apkg Moje ING =

{® ING. Twdj asystent

na koncie
oszczednosciowym

Dla kwot ponizej 100 tys. zt przez 3 mies. Oprocentowanie
zmienne, obliczane w skali roku. Zapoznaj sie 2 warunkami
oferty specjalnej. Meje ING to nazwa handlowa ushugi
bankowosci elektroniczne] ING Banku Slqskieqgo, a aplikacja
Maje ING - jest jej wersjq na urzqdzenia mebilne.

Zatéz online

Kiedy startowaé z oszczgdzaniem? « ¢ Najlepiej
teraz! Bo teraz w ING Banku Slaskim w ofercie
specjalnej "Bonus na start" mozesz zyskac¢ wiecej z
ankaMoie ING B & Snrawd? warunkiiskarzvstail

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=882887943794330

8172960

07.11.2024-25.11.2024
Facebook, Instagram
Grafika + Wideo
Wszystkie

18-65

ING

ING. Twéj asystent

Z apkq Moje ING

do 0/ (0)

na koncie
oszczednosciowym

Zatéz online

Kiedy startowac z oszczedzaniem? ¢« Najlepiej
teraz! Bo teraz w ING Banku Slaskim w ofercie
specjalnej "Bonus na start" mozesz zyskac¢ wiecej z
ankaMoie ING B & Snrawd7 waninkiiskorzvstail

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=573938258412172

5950380

25.12.2024 -

Facebook, Instagram

Grafika

Wszystkie

18-65

(8 o Twei asystent

Z apkqg Moje ING

do 0/ (0)

na koncie oszczednosciowym

szl

el
padoriow

o . .
‘o cpikocjablofe NG - es e wersq na urzdzersc mabilne.

Biata godzinaw Paryzu * )l I? Oszczedzajnato, co
daje Cirado$é. Az do 7% nakoncie
oszczednosciowym w ING. Otwoérz konto onlinei
7anlanui swoia hiata aodzine inz dzidl

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=473144502086123

5838470
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s Badanie strategii reklamowej

'Reklamy o najwiekszym zasiegu: PKO Bank Polski

Okres emisji 10.10.2024-11.11.2024 10.10.2024-11.11.2024 23.12.2024-04.01.2025 06.10.2024-11.11.2024 07.10.2024-11.11.2024
PIatformy Audience Network, Facebook, Instagram Audience Network, Facebook, Instagram Audience Network, Facebook, Instagram Audience Network, Facebook, Instagram Audience Network, Facebook, Instagram
Media Wideo Wideo Wideo Wideo Wideo
Pleé odbiorcow Wszystkie Wszystkie Wszystkie Wszystkie Wszystkie
Wiek odbiorcow 18-65 18-65 18-64 18-65 18-65
Podglad

® ©

Bk Polks ok Pk

[ g 500%

ZWROTU & & ZWROTU
Tresé Oszczedzaj przy okazji. W PKO Banku Polskim Oszczedzaj przy okazji. W PKO Banku Polskim Niech magia trwanie tylko od $wieta! Ty wydajesz, a pienigdze do Ciebie wracajg ¢* Ty wydajesz, a pienigdze do Ciebie wracajg ¢*
Twoje potrzeby sg na pierwszym planie. Twoje potrzeby sg na pierwszym planie.
Otwdrz konto w PKO Banku Polskim — mozesz Otwérz konto w PKO Banku Polskim — mozesz
zaarnac do 500 7t 7wrotu 7a ntatnosei karta iedli zaarnac do 500 7t zwrotu 7a ntatnosei karta iedli
Link https://www.facebook.com/ads/library/? https://www.facebook.com/ads/library/? https://www.facebook.com/ads/library/? https://www.facebook.com/ads/library/? https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1242724216740857 id=8649672221778055 id=1115607213129375 id=853257116922510 id=357024910738301
Zasieg ~ 10021127 9325406 8475470 6242986 4594859
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'Reklamy o najwiekszym zasiegu:mBank Polska

Okres emisiji 27.12.2024-10.01.2025
Platformy Facebook, Instagram
Media Wideo
Pteé odbiorcow Wszystkie
Wiek odbiorcow 20-44
Podglad
Tresé Specjalna karta na 33. Finat WOSP juz dostepna,
zamow jg jeszcze dzisiaj &
Link https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1132501854424975
Zasieg ~ 3106136

23.12.2024-10.01.2025 11.10.2024-01.12.2024 04.12.2024-18.12.2024 02.12.2024 -

Facebook, Instagram, Messenger Facebook, Instagram Facebook, Instagram Facebook, Instagram

Grafika Grafika Grafika Grafika
Wszystkie Wszystkie Wszystkie Wszystkie
20-44 40-64 21-64 40-55

= e 200000

zamow karte
33. Finatu WOSP

4

‘Gramy razem

zatéz konto za O zt

mBank

masz kredyt
hipoteczny
w CHF?

Zadbajo bezpieczng przysztosé dla siebie i bliskich
@ Skorzystajz promocjii odbierz voucher 150 zt
do wykorzystania na zakupy w sieci sklepéw
Riedronka

Jedynaw swoim rodzaju kartana 33. Finat WOSP
ktorg zaprojektowat Jurek Owsiak, juz dostepnal
Zamow jg jeszcze dzisiaj &

Zyskaj spokdjinie martw sie kredytem we frankach
szwajcarskich.

Nota nrawna www mhank nl/nota/tinodv

https://www.facebook.com/ads/library/?

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=532575289769416

id=569265425535473

https://www.facebook.com/ads/library/?

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1116479396929646

id=590250267193259

1972019 1844251 1766197 1665001
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Badanie strategii reklamowej

'Reklamy o najwiekszym zasiegu: Alior Bank SA

Okres emisji 06.11.2024-15.11.2024
p|atf0rmy Facebook
Media Wideo
Pteé odbiorcow Wszystkie
Wiek odbiorcow 18-65
Podglad
Dotaduj swoja firme
Tresé Przedsiebiorco, podczas jesiennych porzadkéw w
swojej firmie, zadbaj tez o odpowiednie miejsce dla
nadwyzek finansowych. § Zatéz lokate nanowe
drodkidla klientéw hiznesowvch 7e statvm
Link https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1341548233485323
Zasieg v 698 043

20.12.2024-25.12.2024
Facebook
Grafika
Wszystkie

18-65

Rozgrywaj epickie mecze

na atecznei mapie - KOD MAPY:
(lo]] .z =
e 7545-7401-8412

HOHOHO! Swigta to dobry momentna.... rundke na
specjalnej mapie Alior Banku. # Wbij kod, wez
udziat w dedykowanym wyzwaniu Royale Festival i
7r6h sohie nrezent zaarniaiac aaminaowe naarodv

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1100495761786022

686 269

31.12.2024-02.01.2025

Facebook

Wideo

Wszystkie

18-65

Temateiteduze. Niech w 2025 roku spetnig Wam
sig wszystkie marzenia. 45

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=2765845543576814

673827

07.10.2024-21.10.2024
Facebook
Grafika
Wszystkie

18-65

INWESTOWANIA

=

Wersja dem:\

platformy Alior 4 Trader

Chcecie zacza¢ inwestowaé na Swiatowych
rynkach, ale nie do korica wiecie, jak wygladato w
praktyce? ¢*

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=846581220960866

660 609

17.12.2024-25.12.2024
Facebook
Wideo
Wszystkie

18-65

RENEKTOFF

Gad z Shurimy wie, ze dobry start gwarantuje
przewage na Rifcie. Nie czekaj, zat6z juz teraz Konto
dla graczy, pta¢ kartg, zbieraj punkty i wymieniaj je
naaaminaowe naarodv 3

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=2003717210147041

627 442
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Badanie strategii reklamowej

f""':RekIamy o najwigkszym zasiggu:Bank Pekao S.A.

Okres emisji 11.10.2024-15.11.2024
Platformy Facebook, Instagram
Media Grafika
Pteé odbiorcow Wszystkie
Wiek odbiorcow 25-65
POngqd RRSO 10,99%
| B 7
\ \ / /P
RUSZAJ DO CELU
ZWYGODNA POZYCZKA
Tresé Podczas realizacji marzen najwazniejszy jest...
pierwszy krok! Ruszaj do celu zwygodna pozyczka
nato, co Cig ucieszy. .z
Link https://www.facebook.com/ads/library/?
id=576041238280160
Zasieg ~ 2682613

10.12.2024-17.12.2024

Facebook, Instagram

Wideo

Wszystkie

25-60

| w-y.EieEuJ qc najlepszq

dla s‘ieb-.i_e

G

& NS B e NN

Trzask Ceramics doskonale wiedzg, ze bankowanie
online to nie tylko wygoda, ale takze oszczednos$é
czasu, ktérg mozna przetozy¢é narozwdj
dziatalnodeil . Poznai Kanto Riznes 7 Zithrem i

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=931589891842967

2523824

22.11.2024-07.12.2024
Facebook, Instagram
Wideo
Wszystkie

25-60

Chcesz, aby Twdjbiznes rozkwitt? = Tak, jak

Milena postaw na Konto Biznes z Zubrem! $y
Zarz?dzaj wszystkim online, zgarniaj atrakcyjne
henefitv na start i karzvstai 7 ishia ktére wesnra

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1804893270319792

2343606

15.11.2024-27.11.2024

Facebook, Instagram

Wideo

Wszystkie

25-60

W co inwestujesz, aby spetnia¢ swoje biznesowe
marzenia? g

Aleksandra stawia nie tvlko na nasie aletak7ena

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=529929399914560

1867074

06.12.2024-11.12.2024

Facebook, Instagram

Wideo

Wszystkie

25-60

Trzask Ceramics doskonale wiedzg, ze bankowanie
online to nie tylko wygoda, ale takze oszczednos$é
czasu, ktérg mozna przetozy¢é narozwdj
dziatalnodeil . Poznai Konto Riznes 7 7ithrem i

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=949219737132627

1779988
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v@ Badanie strategii reklamowej

Metodologia

W analizie uwzgledniono reklamy opublikowane na platformach Meta (Audience Network, Facebook,

Instagram i Messenger) miedzy 2024-10-01 a 2024-12-31, ktdére zostaty wyswietlone przez odbiorcow
w nastepujacych krajach: PL.

Ponadto kazda z reklam analizowanych w tej sekcji zawierata conajmniej jedng z nastepujacych fraz:
Kredyt, Lokata, Konto osobiste.

Szukane frazy mogty pojawic sie zaréwno w tekstowej tresci reklamy jak i na zatgczonej grafice
lub wideo. Co wiecej, frazy mogg wystepowac wytgcznie w nazwie reklamodawcy.

Kazda z reklam mogta by¢ emitowana na kilku platformach jednoczesnie i zawiera¢ kilka
rodzajéw multimedidw (grafika, tekst, wideo).
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99 Badanie strategii reklamowej

Gtowne wnioski i obserwacje

Podsumowujgc, w okresie od 1 pazdziernika do 31 grudnia 2024 roku, reklamy w Meta zawierajgce frazy "Konto osobiste’, "Kredyt" i "Lokata’
wykazaty réznorodnosc pod wzgledem liczby opublikowanych reklam, zasiegu, uzywanych multimediow oraz platform.

Liczba reklam z frazg "Kredyt" byta najwyzsza, wynoszac 9 865, z umlarkowanym Srednim za3|eg|em 10 653 odbiorcéw. Fraza "Lokata" miata
najmniej reklam (331), ale najwyzszy sredni zasieg (20 141 odblorcow) Fraza "Konto osobiste" byta najmniej liczna (67 reklam) i miata
najnizszy sredni zasieg (9 052 odbiorcow).

Reklamy z frazg "Konto osobiste" i "Kredyt" najczesciej docieraty do matych grup odbiorcow, podczas gdy "Lokata" miata wiekszy odsetek
reklam docierajgcych do srednich grup odbiorcow.

Najczesciej uzywanym medium byta grafika, dominujgca we wszystkich kategoriach, z wideo jako drugim najczesciej uzywanym medium.
Tekst nie byt uzywany jako samodzielne medium.

Facebook i Instagram byty dominujgcymi platformami, z Facebookiem przodujgcym w przypadku frazy "Kredyt". Instagram byt najczesciej
wybierany dla frazy "Lokata".

Volkswagen Financial Services Polska wyrdzniat sie w kategorii "Konto osobiste" pod wzgledem liczby reklam i Sredniego zasiegu. VeloBank
miat najwiecej reklam w kategorii "Kredyt’, ale Credit Agricole Bank Polska osiggnat najwyzszy sredni zasieg. W kategorii "Lokata’, Santander
Consumer Bank Polska prowadzit pod wzgledem liczby reklam, a Pirelli Polska miato najwyzszy sredni zasieg.

Reklamy o najwiekszym zasiegu wykorzystywaty wideo i byly skierowane do szerokiej grupy odbiorcéw, co wskazuje na skutecznos¢
dynamicznych tresci multimedialnych w przycigganiu uwagi.
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99 Badanie strategii reklamowej

Liczba i Sredni zasieg reklam

W okresie od, 1 pazdziernika do 31 grudnia 2024 roku reklamy w Meta zawierajgce fraze "Kredyt" byty najliczniej reprezentowane, z liczbg 9

86k5I reklam. Sredni zasieg tych reklam wynosit 10 653 odbiorcéw, co wskazywato na umiarkowane zainteresowanie w poréwnaniu do liczby
reklam.

Fraze "Lokata" wykorzystano w 331 reklamach, ktére osiggnety najwyzszy sredni zasieg wynoszgcy 20 141 odbiorcéw. Sugerowato to, ze
mimo mniejszej liczby reklam, byty one bardziej skuteczne w dotarciu do wiekszej liczby odbiorcow.

Reklamy z frazg "Konto osobiste" byty najmniej liczne, zaledwie 67, a ich sredni zasieg wynosit 9 052 odbiorcow, co byto najnizszym wynikiem
w poréwnaniu do pozostatych fraz.

Analiza wskazuje, ze fraza "Lokata" byta najbardziej efektywna pod wzgledem zasiegu, mimo ze liczba reklam byta znacznie mniejsza niz w
przypadku frazy "Kredyt".

Natomiast fraza "Kredyt" dominowata pod wzgledem liczby reklam, ale nie przektadato sie to na najwyzszy zasieg.
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Liczba opublikowanych reklam

Kredyt

Lokata —331

Konto osobiste f67

0 1 tys. 2tys. 3tys. 4 tys. 5tys. 6 tys. 7 tys. 8 tys. 9tys. 10 tys.
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- Badanie strategii reklamowej

Liczba aktywnych reklam

—— Kredyt —— Lokata —— Konto osobiste
1,5 tys.

1,25 tys.
1 tys.
750
500

250

0{ — =

1 paz 6 paz 11 paz 16 paz 21 paz 26 paz 31 paz 5lis 10 lis 15 lis 20 lis 25 lis 30 lis 5gru

— —————
10 gru 15gru 20 gru 25gru 30 gru
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- Badanie strategii reklamowej

Sredni zasieg reklam

Lokata

Kredyt

Konto osobiste

0 21tys. 4 tys. 6 tys. 8 tys. 10tys. 12tys. 14tys. 16tys. 18tys. 20tys. 22tys.
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99 Badanie strategii reklamowej

Rozktad zasiegu reklam

W analizowanym okresie reklamy zawierajgce frazy "Konto osobiste", "Kredyt" oraz "Lokata" réznity sie pod wzgledem rozktadu liczby
odbiorcow.

Reklamy z frazg "Konto osobiste" najczesciej docieraty do matych grup odbiorcéw, z 42% reklam osiggajgcych zasieg do 1 000 odbiorcow, a
36% w przedziale 1 001 - 10 000 odbiorcow. Zaledwie 1% reklam dotarto do wiekszych grup w przedziale 100 001 - 1 000 000 odbiorcow.

Dla frazy "Kredyt", rowniez dominowaty reklamy o najmniejszym zasiegu, z 50% reklam docierajgcych do grup do 1 000 odbiorcow i 33% w
przedziale 1 001 - 10 000 odbiorcéw. Tylko 2% reklam osiggneto zasieg w przedziale 100 001 - 1 000 000 odbiorcow.

Fraza "Lokata" wykazata nieco inny rozktad, z wiekszym odsetkiem reklam (31%) docierajgcych do grup w przedziale 10 001 - 100 000
odbiorcow, a 39% reklam w przedziale 1 001 - 10 000 odbiorcéw. Zasieg do 1 000 odbiorcéw miato 27% reklam.

Zadna z analizowanych fraz nie osiggneta zasiegu ponad 1 000 000 odbiorcéw.

Reklamy z frazg "Lokata" miaty najwigkszy odsetek w Srednim przedziale zasiggu, co sugeruje, ze byty bardziej skuteczne w docieraniu do
wiekszych grup odbiorcow w poréwnaniu do pozostatych fraz.
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Rozktad zasiegu reklam
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Rozktad zasiegu reklam: Kredyt
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Rozktad zasiegu reklam: Lokata
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Rozktad zasiegu reklam: Konto osobiste
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Reklamodawcy

W analizowanym okresie od 1 pazdziernika do 31 grudnia 2024 roku, w kategorii reklam dotyczgcych frazy "Konto osobiste"”, Volkswagen
Financial Services Polska wyrdzniat sie jako lider zaréwno pod wzgledem liczby reklam, jak i Sredniego zasiegu.

Volkswagen Financial Services Polska opublikowat 12 reklam, co stanowito najwyzszg liczbe w tej kategorii, a ich Sredni zasieg wynosit 19
519, co réwniez byto najwyzszym wynikiem.

W kategorii "Kredyt", VeloBank byt zdecydowanym liderem pod wzgledem liczby reklam, publikujgc az 275 reklam.

Jednakze, Credit Agricole Bank Polska osiggnat najwyzszy sredni zasieg w tej kategorii, wynoszgcy 471 535, co wskazuje na skutecznos¢ ich
kampanii w dotarciu do szerokiej publicznosci.

W kategorii "Lokata", Santander Consumer Bank Polska prowadzit pod wzgledem liczby reklam z 44 publikacjami, podczas gdy Pirelli Polska
osiggneto najwyzszy sredni zasieg na poziomie 265 473.

Ogodlnie rzecz biorgc, dane te wskazujg na réznorodnosc strategii reklamowych stosowanych przez rézne firmy, gdzie nie zawsze liczba
reklam koreluje z ich zasiegiem.
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Top reklamodawcy (liczba reklam): Kredyt
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Top reklamodawcy (Sredni zasieg reklam): Kredyt

Credit Agricole Bank Polska 471 535

Kia Polska 351 312

Omoda & Jaecoo Dynamica
Warszawa

LSU Kancelaria Prawna - porady
prawne i odszkodowania

310 872

306 658

TURBO Auta z USA - Import 293 199

Lex Wibor 255 964

Kancelaria Radcy Prawnego

Mateusz Pludowski 227 586

Greg Realty Dubai 183 868
Fincar 164 207

Kredyt Inkaso 147 051
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Top reklamodawcy (liczba reklam): Lokata
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Top reklamodawcy (Sredni zasieg reklam): Lokata

Pirelli Polska 265 473
TokioCars - Import Aut z Japonii 169 791

Credit Agricole Bank Polska 164 348

PeoPay 68 967

Profit Development

REMAX NaTropie Biuro Nieruchomosci

BNP Paribas S.A.

Goldsaver 45 378

Kasa Stefczyka 39 558

PeoPay24 38 094
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Top reklamodawcy (liczba reklam): Konto osobiste
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Top reklamodawcy (Sredni zasieg reklam): Konto osobiste

Volkswagen Financial Services Polska
Citi Handlowy

towca Bonuséw

Proste Finanse 10 758

Credit Agricole Bank Polska 10173
Pawet Brykalski - Przyjazny Kredyt 7 867
Novakid Polska
Zgarnij Premie

Streetwear

Profit Planners |10 0°))
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Platformy

W okresie od 1 pazdziernika do 31 grudnia 2024 roku reklamy zawierajgce fraze "Kredyt" byty najczesciej publikowane na platformach Meta, z
najwiekszg liczbg reklam na Facebooku, wynoszgca 9 193, co stanowito 93,19% wszystkich reklam z tg fraza.

Instagram réwniez odnotowat wysokg liczbe reklam z frazg "Kredyt", osiggajac 8 816 reklam, co stanowito 89,37% wszystkich reklam z tg
fraza.

W przypadku frazy "Konto osobiste"”, Facebook byt rowniez dominujgca platformg z 57 reklamami, co stanowito 85,07% wszystkich reklam z tg
fraza.

Instagram z frazg "Konto osobiste" miat 52 reklamy, co stanowito 77,61% wszystkich reklam z tg fraza.
Fraza "Lokata" byta najczesciej promowana na Instagramie, gdzie odnotowano 305 reklam, co stanowito 92,15% wszystkich reklam z tg fraza.

Audience Network, cho¢ mniej popularny, réwniez miat znaczgcy udziat w reklamach z frazami "Kredyt" i "Lokata", z odpowiednio 5 098 i 180
reklamami.

Messenger byt platformg, na ktorej frazy "Konto osobiste

Kredyt" miaty stosunkowo mniejszy udziat, ale nadal istotny, z odpowiednio 21 3
511 reklamami.

Ogdlnie rzecz biorgc, Facebook i Instagram byty dominujgcymi platformami dla wszystkich analizowanych fraz, z wyraznym prymatem
Facebooka w przypadku frazy "Kredyt".
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Platformy

P Audience Network [l Facebook

B instagram [ Messenger
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Reklamy mogty by¢ emitowane na kilku platformach jednoczesnie. Nie nalezy sumowac wartosci.
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Multimedia

W okresie od 1 pazdziernika do 31 grudnia 2024 roku reklamy na platformie Meta, ktére zawieraly frazy zwigzane z "Konto osobiste", "Kredyt"
oraz "Lokata’, wykazywaty zréznicowane preferencje w zakresie uzywanych multimediow.

Fraza "Konto osobiste" byta promowana gtéwnie za pomocg grafiki, ktéra stanowita 58% wszystkich reklam, natomiast wideo stanowito 42%.
Warto zauwazyc, ze nie uzywano tekstu jako samodzielnego medium w tej kategorii.

W przypadku frazy "Kredyt", dominujgcym medium byta grafika, ktéra pojawita sie w 65% reklam, podczas gdy wideo stanowito 35%. Podobnie
jak w przypadku "Konto osobiste’, tekst nie byt uzywany jako samodzielne medium.

Fraza "Lokata" rowniez byta promowana gtéwnie za pomocg grafiki, ktora stanowita 74% reklam, a wideo stanowito 26%. Podobnie jak w
poprzednich przypadkach, tekst nie byt uzywany jako samodzielne medium.

Ogdlnie rzecz biorgc, grafika byta najczesciej wybieranym medium we wszystkich trzech kategoriach, co sugeruje jej skutecznosé¢ w
przycigganiu uwagi odbiorcéw w kampaniach reklamowych na platformie Meta.
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Multimedia
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Multimedia
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Odbiorcy reklam wedtug pfici
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Odbiorcy reklam wedtug wieku
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Reklamy o najwyzszym zasiegu

Poréwnujac reklamy o najwiekszym zasiegu z kategorii Konto osobiste, Kredyt i Lokata, mozna zauwazyc kilka kluczowych réznic i
podobienstw.

Reklamy dotyczgce kont osobistych koncentrowaty sie na korzysciach finansowych, takich jak brak optat i premie za polecenie, podczas gdy
reklamy kredytowe skupiaty sie na odzyskiwaniu niestusznie naliczonych optat i analizie umoéw kredytowych. Reklamy lokat natomiast
promowaty atrakcyjne oprocentowanie i korzysci ekologiczne zwigzane z naprawg sprzetu.

Multimedia w reklamach kont osobistych i lokat obejmowaty zaréwno grafiki, jak i wideo, podczas gdy reklamy kredytowe byty wytgcznie w
formie wideo. Wideo okazato sie skuteczne w dotarciu do szerokiej grupy odbiorcow w kazdej kategorii.

Jezyk reklam kont osobistych i lokat byt bezposredni i entuzjastyczny, z uzyciem emotikonow i zachet do dziatania, natomiast reklamy
kredytowe postugiwaly sie bardziej formalnym jezykiem, koncentrujgc sie na szczegdtach oferty.

Reklamy wideo miaty najwiekszy zasieg we wszystkich trzech kategoriach, co sugeruje, ze dynamiczne tresci multimedialne byty kluczowe
dla przyciggniecia uwagi odbiorcéw.

Odbiorcy reklam w kazdej kategorii byli zréznicowani pod wzgledem wieku, obejmujgc osoby od 18 do 65 lat, a reklamy byty skierowane do
obu pfci, co wskazuje na szerokg grupe docelowg zainteresowang ofertami bankowymi.
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Zasieg ~

Helpfind Odszkodowania

01.12.2024 -

Facebook, Instagram, Messenger

Wideo

Wszystkie

20-55

0Odzyskaj pienigdze niestusznie naliczone przez
bank. Klikniji sprawdz szczeg6ty!

https://www.facebook.com/ads/library/?

id=1104457461120120

3920786
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Helpfind Odszkodowania

01.12.2024 -

Facebook, Instagram, Messenger

Wideo

Wszystkie

20-55

Odzyskaj pienigdze niestusznie naliczone przez

bank. Klikniji sprawdz szczeg6ty!

https://www.facebook.com/ads/library/?

id=1295402378547644

2201102

Helpfind Odszkodowania

16.12.2024-01.02.2025

Facebook, Instagram, Messenger

Wideo

Wszystkie

20-55

This content was removed because it didn't follow
our Advertising Standards.

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=592195849953875

1418623

Helpfind Odszkodowania

02.12.2024-26.02.2025

Facebook, Instagram, Messenger

Wideo

Wszystkie

20-55

o i ° Dare o kontakty

Przedstaw sig, penizsze dane sq niezbedne do kontaktu z

Tebq i przedstawienia wyniku analizy.

¢ Uzyskajdodatkowe srodki za btedne zapisy w
Twojej umowie kredytowej — bezptatna analiza |

Sprawdz

https://www.facebook.com/ads/library/?

id=925637275779655

1274456

Helpfind Odszkodowania
15.10.2024-04.11.2024
Audience Network, Facebook, Instagram,
Messenger
Wideo

Wszystkie

25-55

§ ¢ @ Wyslijzgtoszenie amy niezwtocznie
zajmiemy sie odzyskaniem Twoich pienigdzy z
banku! Przelew pieniedzy na Twoje konto nawet w

ciggu 14 dni ==

https://www.facebook.com/ads/library/?

id=422280417561359

1017777
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Badanie strategii reklamowej

*"":Reklamy o najwiekszym zasiegu: Lokata

Strona
Okres emis;ji
Platformy
Media
Pteé odbiorcow
Wiek odbiorcow

Podglad

Tresé

Link

Zasieg ~

Credit Agricole Bank Polska
06.11.2024-01.12.2024
Facebook, Instagram
Wideo
Wszystkie

25-60

SR
AGRICO i I |'

1

I
|

Naprawiaj, nie wyrzucaj. Zyskajnawet 7,5% na
lokacie. Co roku wyrzucamy setki tysigcy sprzetow
AGD/RTV. A lepiej naprawia¢, niz wyrzucac.
Dlatego otworz konto |wyb|erz darmowq usiuge

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1054161576403294

807821

Credit Agricole Bank Polska

15.10.2024-31.10.2024

Facebook, Instagram, Messenger

Grafika

Wszystkie

18-65

Naprawiaj, nie wyrzucaj. Zyskajnawet 7,5% na
lokacie. Co roku wyrzucamy setki tysiecy sprzetow
AGD/RTV. A lepiej naprawiac, niz wyrzucac.
Dlatego otworz konto i wyblerz darmowq usiuge

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1015616170251432

384478

Credit Agricole Bank Polska

06.11.2024-01.12.2024

Facebook, Instagram

Wideo

Wszystkie

25-60

Naprawiaj, nie wyrzucaj. Zyskajnawet 7,5% na
lokacie. Co roku wyrzucamy setki tysigcy sprzetow
AGD/RTV. A lepiej naprawiac, niz wyrzucac.
Dlatego otworz konto |wyb|erz darmowq usiuge

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=886532393615307

351232

Pirelli Polska
15.10.2024-01.11.2024
Facebook
Wideo
Wszystkie

25-55

WSPIERAMY

TAEEHNS

Stawiamy narozw6j mtodych talentéw. Mozliwos¢
obserwowania sukcesow podczas startow na
oponach Pirellito wielka przyjemnos¢, a kazdy,

nawet najmnlejszy krok naszych zawodnlkow jest

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=19602157191156766

265473

Credit Agricole Bank Polska
17.10.2024-28.10.2024
Facebook, Instagram, Messenger
Grafika
Wszystkie

18-65

wet 7,5% na lokacie.
PROMOCJA

Naprawiaj, nie wyrzucaj. Zyskajnawet 7,5% na
lokacie. Co roku wyrzucamy setki tysiecy sprzetow
AGD/RTV. A lepiej naprawia¢, niz wyrzucac.
Dlatego otworz konto |wyb|erz darmowa us{uge

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=911907164165835

257753

sotrender
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Badanie strategii reklamowej

Reklamy o najwiekszym zasiegu: Konto osobiste

Strona Volkswagen Financial Services Polska
Okres emisji 01.10.2024-26.11.2024
Platformy Facebook, Instagram
Media Grafika
Pte¢ odbiorcow Wszystkie
Wiek odbiorcow 18-65
Podglad v
skrojone na
Tresé Zatéz bezptatne konto w Volkswagen Bank, takze,
zdalnie. Pta¢ jak chcesz, gdziekolwiek jestes!
Link https://www.facebook.com/ads/library/?
id=8304418219635339
Zasieg ~ 104 527

CitiHandlowy
23.12.2024-01.01.2025
Audience Network, Facebook, Instagram
Wideo
Wszystkie
18-65

Si€ kodem
polecajacym z bliskimi

Ekstra kasa czeka! € Jak jg zgarna¢? Wystarczy, ze
podzielisz sig Citikontem z rodzing i znajomymi &
Zakazde skuteczne polecenie dostaniesz od nas
100 zt - w sumie mozesz zYskaé az 300 zt!

OCommam ALy mm Aidmiaas 4 bl PN TE N PN Y SN

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1009807244520624

72207

towcaBonusow

21.11.2024-31.01.2025

Facebook, Instagram, Messenger

Grafika

Wszystkie

18-49

premia 650 zt

dla zaktadajacych konto osobiste

reklama s s Pokazuije, jak otrzymac premig 650 zt
po otwarciu kontaw Banku Millennium:
https://lowcabonusow.pl/millennium-premia-650-
zI-konto-promocja/

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1302941794033618

57306

Volkswagen Financial Services Polska
01.10.2024-31.10.2024
Facebook, Instagram
Grafika
Wszystkie

18-65

skrojone na

Zat6z bezptatne konto w Volkswagen Bank, takze,
zdalnie. Pta¢ jak chcesz, gdziekolwiek jestes!

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=1249440969427386

34462

Volkswagen Financial Services Polska

26.11.2024-06.12.2024

Facebook, Instagram

Grafika

Wszystkie

18-65

Twoje finanse, Twoje warunki! Darmowe konto
osobiste z Volkswagen Bank.

Warunki oraz Tabela prowizjii optat dostepne sgna

stronie banku.

https://www.facebook.com/ads/library/?
id=584435617277677

31772
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Chetnie odpowiemy na pytania

Aleksander Winciorek Magdalena Swiatek
Insights Lead Sales & CS Team Leader

£/, a.winciorek@sotrender.com El. m.swiatek@sotrender.com
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